
Vin

C

' estdésormaisunehabitude
bienancréechezles
consommateursdedives

bouteilles.. . Selonunrécentsondage ,

plusde10%%desFrançais
achèteraientduvinenligne ,

et lesventes
mondialesparInternet
représenteraient unpactoleestimé à

3
,6

milliards d

' euros
,

soit 2

,4

%%desventes
totales . A quiprofitecettemanne ?

Prioritairementaux
producteurs eux-mêmes

,

si
l

' onencroit
lesrésultats d

' uneenquêtemenée
enFranceparSowine

,

uneagence
demarketingspécialiséedans le

vin . Plusde5o%%despersonnes
interrogéesprivilégientainsiles
sitesdespropriétaires ,

loindevant
lesautresnégociantsenligne .

Parmieux
,

cesontlesorganisateursde
ventesprivéesenlignequisont
plébiscités

,

devant lescavistesenligne
et lessitesdeventesauxenchères.
Mais l

' achat n' estpas la seule
motivationdesinternautes . LaToile
devientunlieu d

'

échange et
d

'

informationentreamateurséclairés . Le
« Web-oenologue » estdoncdevenu
incontournable . Voiciquatresites
quisontautantderéférences.

Idealwine.comClassémeilleur
sitedeventedevinsenlignepar la

RevueduvindeFranceen2011
,

Idealwinefaitpartiedespionniersdu
« winebusiness » surInternet .

Lancédès2001par d

' ancienscadresde
la BoursedeParis

,

il offreunelarge
palettedeservicesautourduvin :

outrelesventesenligne à prixfixe
,

il proposeunecotedesvinssans
équivalentsurle Net

(

avecles
cotations desgrandscrusdepuis1992

)

,

desreprésentations auxenchères
physiques ,

l

'

organisation d

'

enchèresenligne ,

desventesprivéesde
domaine

,

unblog d

' informations...
Sesrivauxlesplussérieuxsont

,

parmilescavistesprésents
uniquementenligne ,

Wineandco.com et

La« web-oenologie »

enpleineeffervescence
Revuededétaildessitesincontournables
pourlespassionnésdegrandscrus

Millesima.fr . Ducôtédes
marchands traditionnels

,

citons
Savourclub.fr et Nicolas.com.

Cavissima.com Cavissimaest l

' un
despremiers à avoirproposéaux
internautesdeseconstituer et de
gérerunecaveenligne .

Ils
choisissentuneformule caveclésen
mainoucomposition

personnelle,

untarif investissement
mensuelouannuel

,

et Cavissimase
chargedureste . Lesflaconssont
conservésdansunecavesécurisée

,

et expédiés ,

surdemande
,

au
domicilede l

' acheteur . Cettecavepeut
êtreconsultéesurInternet.

D

' autresprestataires proposentce
typedeservices : le récent
Patriwine . fr

,

l

' élitisteFicofi . com
,

ou le

parisienLaCave
( cave-vin-paris . com

).

ljourlvin.com C' est l

' undessites
deventesprivées lesplusen
pointe . Deux

à troisfoisparsemaine
,

les
vins

d

' unouplusieursdomaines
sontproposés à desprixattractifs.

L

' internauten' a quequelques
jourspourparticiper . Leconcept
estintéressant

,

entermesdeprix ,

maisaussienraisonde la qualitéde
la sélection : onpeut y

trouverdes
domainesméconnus

,

oumal
distribuésparlesréseauxtraditionnels.
Surcecréneau : Ventealapropriete.
comouCaveprivee.com.

Mesvignes.com L

' idéeest
originale :

s' offrir ouoffrir à un amiune

parcelledevignes ,

le temps d

' une
récolte . Mesvignesproposeen
effet

, moyennantfinance
,

de
devenirvirtuellementcopropriétaire
dequelquespiedsdevignes d

' un
domaine

,

et d

' entoucherlesfruits
sousformedebouteillesétiquetées
à sonnom .

L

' internaute
,

tenu
informéde l

' évolutiondeson
millésime

, peutvisiter
le vignoble et

participerphysiquement à l

' élaboration
de « son » vin . Quedubonheur.. .

"
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